MESSEN UND AUSSTELLUNGEN INTERNATIONAL

3] MessePlaner

Media-Information 2009/10



MESSEN UND AUSSTELLUNGEN INTERNATIONAL Ihre Ansprech partner

X1 MessePlaner im Verlag

Chefredaktion Anzeigenverkauf Anzeigendisposition
Dorit Vogel-Seib Volker Schledt (Leitung) Jutta Fautz Jonas Massing
Tel.: +49 69 7595-1641 (Zulieferunternehmen/ (Messebereich Ausland) Tel.: +49 69 7595-1888
Fax: +49 69 7595-1640 Technik/Event-Agenturen) Tel.: +49 69 7595-1887 Fax: +49 69 7595-1880
E-Mail: Dorit.Vogel-Seib@dfv.de Tel.: +49 69 7595-1883 Fax: +49 69 7595-1880 E-Mail: Jonas.Massing@dfv.de
Fax: +49 69 7595-1880 E-Mail: Jutta.Fautz@dfv.de
E-Mail: Volker.Schledt@dfv.de Anzeigenassistenz
Olga Fomitschow
Jirgen Tetzlaff (Veranstalter/m+a Service) Carola Frey
(Messebau/Event-Locations) Tel.: +49 69 7595-1881 Tel.: +49 69 7595-1882
Tel.: +49 69 7595-1886 Fax: +49 69 7595-1880 Fax: +49 69 7595-1880
Fax: +49 69 7595-1880 E-Mail: Olga.Fomitschow@dfv.de E-Mail: Carola.Frey@dfv.de

E-Mail: Juergen.Tetzlaff@dfv.de

m+a Verlag fiir Messen, Ausstellungen und Kongresse GmbH . Mainzer Landstrafle 251 - 60326 Frankfurt am Main



MESSEN UND AUSSTELLUNGEN INTERNATIONAL

3] MessePlaner

Was Sie iiber die Nutzer des m+a MessePlaners unbedingt wissen sollten:

88% der Nutzer des m+a MessePlaner sind Aussteller auf Messen — und damit Zielgruppe.

Sie beteiligen sich als Aussteller jahrlich an durchschnittlich 21,3 Messen im In- und
Ausland (Auslandsanteil 48%).

Das durchschnittliche Jahresbudget fiir Messen betragt EUR 1,3 Mio.

82% gehen davon aus, dass das Messebudget im néchsten Jahr gleich bleibt bzw.
sogar erhht wird.

70% veranstalten zusatzlich Marketing-Events — davon 16% 70 Events und mehr.

79% arbeiten bei der Realisierung ihres Messeauftritts mit externen Dienstleistern

zusammen.
95% sind an Messe-Entscheidungen beteiligt.
98% der Nutzer sagen: ,Den m+a MessePlaner kann man weiter empfehlen.“

Bei 74% wird der m+a MessePlaner von mehr als 1 Person genutzt — das sorgt fur eine
zusitzliche Verbreitung Ihrer Werbebotschaft.

m+a MessePlaner-
Nutzer:
TOP-Zielgruppe
der Messe- und
Eventwirtschaft

Die wichtigsten
Ergebnisse der
Nutzerbefragung
(Methode: CATI) unter
regelmifigen Beziehern
des m+a MessePlaner
(Nettostichprobe: 99
realisierte Interviews),
durchgefiihrt durch das
unabhingige For-
schungsinstitut SMR
Solid Marketing
Research, Frankfurt
(www.smr-solid.de),
Erhebungszeitraum
Juni/Juli 2006.
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1 Kurzcharakteristik:

2 Mitgliedschaften:
3 Organ:

4 Herausgeber:

w

Redaktion:

6 Anzeigen:

Als umfassendstes Nachschlagewerk seiner Art bietet der m+a MessePlaner
International Messepraktikern in Industrie- und Dienstleistungsunterneh-
men, im Handel und bei Verbénden eine optimale Grundlage fiir sichere
Entscheidungen in Sachen Messeplanung. Auf rund 1.000 Seiten sind iiber
9.000 Veranstaltungen in 125 Lindern mit ihren Basisdaten (Termine, An-
meldeschliisse, Produktgruppen, Nettostandfliche, Kontaktadressen u.v.m.)
gelistet. Die systematische Gliederung in Rubriken nach Landern/Orten,
chronologisch und nach Branchen erméglicht ein schnelles, zielgerichtetes
Nachschlagen. Der m+a MessePlaner International erscheint 2-mal pro Jahr
(Juli und Januar) im Kombi-Paket mit der CD-ROM m-+a ExpoData-Disk.

m+a Verlag fiir Messen, Ausstellungen und Kongresse GmbH
Ein Unternehmen der Verlagsgruppe Deutscher Fachverlag

Chefredakteurin: Dorit Vogel-Seib(-1641)
Dorit.Vogel-Seib@dfv.de
Redaktion: Gabriele Biihring-Uhle (-1643)

Gabriele.Buehring-Uhle@dfv.de

Ellen Maafd (-1642), Ellen.Maass@dfv.de
Susanne Pfahlert (-1644)
Susanne.Pfahlert@dfv.de

Silvia Reitz (-1645), Silvia.Reitz@dfv.de

Anzeigenleitung: Volker Schledt (-1883; Fax -1880)

Volker.Schledt@dfv.de

Anzeigenverkauf:

Volker Schledt (-1883), Volker.Schledt@dfv.de
(Zulieferunternehmen [Technik/Event-Agenturen)

Jutta Fautz (-1887), Jutta.Fautz@dfv.de (Messebereich Ausland)
Olga Fomitschow (-1881), Olga.Fomitschow@dfv.de
(Veranstalter, m+a Service)

Juirgen Tetzlaff (-1886), Juergen.Tetzlaff@dfv.de
(Messebau/Event-Locations)
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Jahrgang:
Erscheinungsweise:

Verlag:

Postanschrift:
Hausanschrift:

Telefon:
Telefax:

Internet:
E-Mail:

Termin- und
Themenplan:

Bezugspreis:

Umfangs-Analyse:
Format der Zeitschrift:
Gesamtumfang:
Redaktioneller Teil:
Anzeigenteil:

davon:

Inhalts-Analyse des redaktionellen Teils:

90. Jahrgang 2009
2 x jéhrlich

m+a Verlag fiir Messen, Ausstellungen
und Kongresse GmbH

Postfach 20 01 28, 60605 Frankfurt am Main
Mainzer LandstrafRe 251, 60326 Frankfurt am Main

069 7595-02 (Zentrale)
069 7595-1280

www.m-averlag.com
info@m-averlag.com

€107,50 inkl. CD ExpoData-Disk (Einzelplatzversion)

(inkl. Versand Inland, zzgl. 7 % MwSt.)

€ 129,50 inkl. CD ExpoData-Disk (Einzelplatzversion)
(EU-Lénder, Schweiz und Liechtenstein ggf. zzgl. 7 % MwSt.)

2009 = 2 Ausgaben

DINA4
908 Seiten = 100 %
805 Seiten = 89%
103 Seiten = 11%
Einhefter 4 Stiick

nicht erhoben
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16  Auflagenkontrolle:
17 Auflagen-Analyse:

m+a MessePlaner 2008/2009
und 2009 im Durchschnitt pro Ausgabe

Bindeauflage: 4.500

Tatsichlich verbreitete Auflage: 3.744  davon Ausland: m
Verkaufte Auflage: 3.247  davon Ausland: 673
Freistiicke: 497

Rest-, Archiv- und

Belegexemplare: 756

18 Geographische Verbreitungs-Analyse:

Wirtschaftsraum Anteil an tatsichlich verbreiteter Auflage
% Exemplare
Inland 81 3.033
Ausland 19 m
Tatséchlich verbreitete Auflage (tvA) 100 3.744
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1 Buchformat: 210 mm breit, 297 mm hoch, DIN A4 Preise fiir Bezugsquellenverzeichnis m+a Service:
(Guiltig ab m+a MessePlaner 2010)
Eintrag / Anzeige fiir 10 Ausgaben =1 Jahr

2 Satzspiegel: 184 mm breit, 266 mm hoch (2 x m+a MessePlaner u. 8 x m+a report)

Beschnittzugabe: 4 mm je Seite

Spaltenzahl: 2 Spalten, Spaltenbreite: 90 mm !: %Z!:: fr':;gesrihsr'cfi]ri& g 1?27;’_
) je Zei [ -
3 Spalten, Spaltenbreite: 58 mm Gestaltete Anzeige oder Firmenschriftzug je mm € 41~
3 Druck- und Bindeverfahren, Druckunterlagen: Farbﬁusfchlag . € 300
Offsetdruck (gedruckt auf 65 g/qm matt weiR Bilderdruck), Hochstformat 1/8 Seite
Klebebindung. Um eine optimale Druckqualitat zu garantieren,
empfehlen wir die Anlieferung der Druckunterlagen per ISDN oder Facilititen fiir Kongresse & Events:
Datentréger inkl. ICC-Profil-kalibriertem Proof! Bitte fordern Sie hierzu Hier sind nicht alle genannten Formate verfiigbar.
unser detailliertes Infoblatt an. Autorenkorrekturen in gelieferten Daten Bitte fordern Sie unseren Sonderprospekt an.
werden zum Selbstkostenpreis weiterberechnet.
4 Termine: 8 Vorzugsplatzierungen:
o . o feste Platzierungsvorschrift
Erscheinungsweise: 2x jahrlich im redaktionellen Teil + 15 %
Erscheinungstermin: Januar und Juli Trennkartons mit Griffregister (nur 1/1 Seite) +40 %
Anzeigenschluss:  Ende Oktober fiir die Januar-Ausgabe 2.u. 3. Umschlagsseite - 1/1 4c € 4545~
o 4. Umschlagsseite — 1/1 4c € 5.315-
Ende April fiir die Juli-Ausgabe jeweils nur 1/1 4c méglich
5 Verlag: m+a Verlag fiir Messen, Ausstellungen und Kongresse GmbH
Ein Unternehmen der Verlagsgruppe Deutscher Fachverlag 9 Farbzuschlage:
Hausanschrift: Mainzer Landstrale 251, 60326 Frankfurt am Main €240~/ ¢ zusa.tzllche Farbe (Europa-Farbskala)
) ] € 720- / vierfarbig (Europa-Farbskala)
Postanschrift: Postfach 20 01 28, 60605 Frankfurt am Main €320, / fur Sonderfarben
Internet: www.m-averlag.com
Anzeigenabteilung:  Telefon: 069 7595-1883 10 Formatzuschlage
Beschnittzuschlag € 125-

Telefax: 069 7595-1880
E-Mail: mua-anzeigen@dfv.de 11 Stellen- und Gelegenheitsanzeigen: -



6 Zahlungsbedingungen: 12 Rabatte:

3 % Skonto bei Zahlung auf Vorausrechnung bis zum Erscheinungstag Bei Abnahme innerhalb eines Insertionsjahres,

der Anzeige. 2 % Skonto bei Zahlung innerhalb von 14 Tagen ab m+a report und m+a MessePlaner (ohne m+a Service)
Rechnungsdatum. 2 % Skonto bei Abbuchungen. Netto innerhalb von

30 Tagen ab Rechnungsdatum. Im Ubrigen gelten die im folgenden Malstaffel Mengenstaffel
abgedruckten Geschaftsbedingungen. bei mind. 3x= 5% 1/1 Seite = 5%
Bankverbindungen: bei mind. 5x= 8% 3/1 Seiten= 8%
Frankfurter Sparkasse: Kto.-Nr. 29777, BLZ 50050201, bei mind. 8x=12 ;% 6/1 Seiten =15 ZA’

IBAN DE78 5005 0201 0000 0297 77, S.W.I.F.T. BIC: HELADEF1822 bei mind. 10x=15%  10/1 Seiten =18 %

Deutsche Bank: Kto.-Nr. 2123982, BLZ 50070010

IBAN DE36 5007 0010 0002 123982, S.W.LF.T. BIC: DEUTDEFF Farb, Platzierungs., Anschnittzuschlage und technische

Zusatzkosten sind nicht rabattfihig.

Postbank: Kto.-Nr. 227156-603, BLZ 50010060, Mittlerprovision 15 %.
IBAN DE8&2 5001 0060 0227 1566 03, S.W.L.F.T. BIC: PBNKDEFF
7 Anzeigenformate und Preise: 13 Einhefter: ‘ .
Allen Preisen ist in Deutschland der jeweils giiltige MwSt.-Satz 2-seitig (80-170 g/qm Papiergewicht)
hinzuzurechnen. Format: DIN A4 zuziigl. 3 mm Beschnitt-
zugabe im Buchriicken und 4 mm oben,

Format Grundpreis sjw Grundpreis 4c unten und rechts € 345~

Seitenteil € €
4-seitig (80-170 g/qm Papiergewicht)
Iyl 3.110- 3.830~ Format: DIN A4. Anlieferung gefalzt.
Im Bund 3 mm Frasrand. Seite 1-4
Rl LAl S an der oberen, unteren und AuRenkante
2/3 2,135~ 2.855- je 4 mm Beschnittzugabe. € 4.835-
1/2 1.635- 2355~ Jeweils zuzigl. technischer Kosten € 225,-
1/3 1.115,- 1.835,- 14 Beilagen:
1/4 860,— 1.580,- Héchstformat 205 x 294 mm
Beilagengebiihr bis 25 g € 3210~

1/6 585~ 1305~ Andere Formate und Gewichte: Preis auf Anfrage
18 470~ 1190~

/ 15 Aufgeklebte Postkarten, Warenmuster u.4.:
1/12 315~ 1.035,- Preis auf Anfrage

Formatangaben siehe - Anzeigenformate®. 16 Versandanschrift: (fiir Pos. 13-15)

Gena.ue o;madanga en sie .le " :Izelgen orrr;]a ¢ d hd sch Druckhaus Main-Echo GmbH & Co. KG
Gn;elgen, ie eml Seltgntleldmsbt e}r:jcsprec in, vcsjer en ngc ﬁm nachst Weichertstr. 20, 63741 Aschaffenburg

eineren Seitenteil zuziigl. dariiber hinausgehender mm berechnet. Tel.: (06021) 39 6404
€ 4,90 bei 58-mm-Spalte ISDN: (06021) 341424
€ 7,40 bei 90-mm-Spalte Liefervermerk : m+a MessePlaner

Mindestpreis je Anzeige € 150,— Die Anlieferung von Beilagen, Beiheftern etc. erbitten wir frachtfrei.
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1/1 Seite 3/4 Seite 2/3 Seite 2/3 Seite 1/2 Seite 1/2 Seite ** 1/2 Seite ™ 1/3 Seite

B 184 mm x H 266 mm B 184 mm x H 198 mm B 184 mm X H 174 mm B 122 mm x H 266 mm B 184 mmxH 131 mm B 90 mm x H 266 mm B 122 mm X H 194 mm B 184 mm x H 86 mm

1/3 Seite * 1/4 Seite 1/4 Seite ** 1/4 Seite ™ 1/6 Seite 1/6 Seite * 1/6 Seite ** 1/8 Seite

B 58 mm x H 266 mm B 184 mm x H 63 mm B90 mmxH 131 mm B 122 mm x H 94 mm B 184 mm x H 40 mm B 58 mmxH 130 mm B 90 mm x H 86 mm B184 mmxH 30 mm
B = Breite
H = Hohe
* nurim 3-spaltigen Teil

- I -  nurim 2-spaltigen Tei
1/8 Seite ** 1/8 Seite* 1/8 Seite* 1/12 Seite 1/12 Seite™* 1/12 Seite*
B 90 mm x H 63 mm B122mmx H45mm B 58 mmx H 99 mm B184 mmxH 18 mm B 90 mm x H 42 mm B 58 mmx H 62 mm
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Digitale
Anzeigeniibernahme

Digitale Anzeigeniibernahme

Aufgrund der Computer-to-plate-Belichtung verarbeiten wir ausschlieflich digitale
Datensitze. Bitte haben Sie Verstandnis, dass gelieferte Filme redigitalisiert werden
miissen, was zu zusitzlichen Kosten fiihrt.

Dokument

Datentriger fiir Mac miissen HFS-formatiert,
die fiir PC DOS-formatiert sein.

Folgende Software ist verarbeitbar:

Mac/PC:  QuarkXpress
Mac/PC:  InDesign

Mac/PC:  Adobe Photoshop
Mac/PC:  Adobe Page Maker
Mac/PC:  Adobe Illustrator
Mac/PC:  Freehand

Mac/PC:  Adobe Acrobat

Andere Software-Programme, wie z.B. CorelDraw, PowerPoint-, EXE-
sowie Word-Dateien kénnen nicht standardmifig verarbeitet werden.
Deren Bearbeitung wird nach Zeitaufwand berechnet.

Dateiausgabe

Um eine hohe Wiedergabequalitit Ihrer Anzeige zu gewihrleisten, diirfen Daten
nicht komprimiert werden. Alle im Datensatz verwendeten Schriftenfonts (Print und
Screen) miissen in der Datei enthalten oder in Zeichenwege umgewandelt sein.

Die Anzeige muss als EPS- oder Druck PDF x3 gespeichert sein und alle fur die
Dateiausgabe notwendigen Bestandteile enthalten.

Bilder missen eine Auflésung von mind. 250 dpi haben. Logos miissen als
Vektorgrafik oder Strich-Scan mit mind. 800 dpi Auflésung angelegt sein. Der
Farbraum ist CMYK, der Abbildungsmafstab 1:1.

Ubermittlungsméglichkeiten

CD: Das Schicken einer CD mit beigefiigtem Referenzproof ist sicher und
hat den Vorteil, dass Daten und Proof gleichzeitig eintreffen.

E-Mail: Die Ubermittlung ist auf einen Datenumfang von 20 MB
beschrinkt und das Motiv muss zeitgleich gefaxt werden.

DFU: Das Ubersenden von Mac-Dateien ist tiber Leonardo Card, das von PC-
Daten Uiber Fritz-Card méglich.
Auch hier muss zeitgleich das Motiv vorliegen.

Dateiname

Bitte beachten Sie: Nach Eingang lhres Anzeigenauftrags senden wir lhnen ein
Formular mit Angaben zur digitalen Anzeigeniibernahme.

Auf diesem Formular finden Sie einen Dateinamen fiir lhre Anzeige,

der mit lhrem Auftrag verbunden ist. Bitte verwenden Sie diesen

Dateinamen fiir die Ubermittlung Ihrer Anzeigendatei. So ist eine
problemlose weitere Bearbeitung sichergestellt.

Eingangs- und Verarbeitungskontrolle

Der Verlag tibernimmt keine Haftung fur Farbabweichungen und Textstellungen im
Anzeigenmotiv, wenn Dateien nicht in der empfohlenen Art und Weise abgespeichert
wurden und Referenzproofs fehlen.



Aligemeine Geschiftsbedingungen fiir Anzeigen und Fremdbeilagen

1 »Anzeigenauftrag« im Sinn der
Verdffentlichung einer oder igen eines Werbungtrei oder
Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2 Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist
im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb
eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1
genannten Frist abgerufen und veroffentlicht wird.

3 Die Anzeigenpreise ergeben sich aus der bei Vertragsabschluss giiltigen Anzeigenpreisliste des Verlages.
Andert sich der Anzeigentarif nach Vertragsschluss, ist der Verlag berechtigt, den Preis nach der zum Zeitpunkt
der Veroffentlichung giiltigen Preisliste zu berechnen; dies gilt nicht im Geschaftsverkehr mit Nichtkaufleuten,
sofern zwischen dem Vertragsschluss und dem Zeitpunkt der Veréffentlichung nicht mehr als 4 Monate vergan-
gen sind.

Werbeagenturen und Werbemittlern ist es untersagt, die vom Verlag gewahrten Mittlergebiihren ganz oder
teilweise an ihre Auftraggeber weiterzugeben.

4 Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber,
unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsach-
lichen dem Verlag zu erstatten. Kann dle Zeitschrift infolge hdherer Gewalt
(z. B. Krieg, Mobllmachung, Arbeitskampf oder ige nicht vor Ereigni iiberhaupt nicht, nicht in
vollem Umfang oder nicht rechtzeitig erscheinen, ergeben sich daraus keine Anspriiche des Auftraggebers.

5 Bei der Er der werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in
Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

6 Auftrage fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erkldrtermaBen ausschlieBlich in bestimmten Nummern,
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift verdffentlicht werden sollen, miissen so
rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann,
wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik
abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

ist der Vertrag iiber die
i Inserenten in einer

7 Texiteil- igen sind i die mit zwei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen
angrenzen.
Der Verlag ist berechtigt, Anzeigen, die aufgrund ihrer r i Gi nicht als igen erkennbar

sind, mit dem Wort »Anzeige« deutlich kennbar zu machen.

8 Der Verlag behélt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses und
Beilagenauftrage nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Gr atzen wegen ihrer Form oder
ihrer Herkunft abzulehnen, dasselbe gilt, wenn der Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen ver-
stoBt oder die Verfjffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auftrage, die bei Geschaftsstellen,
Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden.

Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend.
Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder
Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen.

Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

9 Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist
der Auftraggeber verantwortlich. Bei der digitalen Anzeigeniibermittiung gelten die entsprechenden Richtlinien
des Verlages.

Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel ibliche Druckqualitdit im Rahmen der durch die
Druckunterlagen gegebenen Moglichkeiten.

10 Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstandigem Abdruck
der Anzeige Anspruch auf Preisminderung in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintrdchtigt
wurde, oder auf eine einwandfreie Ersatzanzeige. Lasst der Verlag eine ihm fiir deren Verdffentlichung gesetzte
angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandirei, so hat der Auftraggeber ein
Recht auf Preisminderung oder Riickgangigmachung des Auftrages.

Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Ver beiVer und unerlaubter
Handlung sind — insbesondere bei telefonischer Auftragserteilung — tiche
aus Unmaoglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und der
Hdhe nach auf das fiir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fiir Vorsatz und
grobe Fahrléssigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seiner Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung
des Verlages fiir Schaden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberiihrt.

Im kaufmannischen Geschéftsverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrlassigkeit von
Erfiillungsgehilfen; In den iibrigen Féllen ist gegeniiber Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrldssigkeit dem
Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt.

Reklamationen miissen — auBer bei nicht ichtli Méngeln - i
Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

1 Probeabzuge werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trégt die Verantwortung
fiir die Ri it der zur F Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm
innerhalb der bei Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12 Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige libliche, tatséchliche
Abdruckhdhe der Berechnung zugrunde gelegt.

13 Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, moglichst aber 14 Tage nach

von 4 Wochen nach Eingang von

Verdffentli der Anzeige ii

Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtli vom der an Frist

zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere ist oder i t ist. Etwaige

Nachldsse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

14 Bei Zahlungsverzug berechnet der Verlag unter Vorbehalt i Rechte Ver i in Hohe

von 3 % iiber dem ji der E Der Verlag kann bei Zahlungsverzug

die weitere Ausfuhrung des Auft bis und fiir die restlich

Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begrundeter Zwelfel an der Zahlungsfahlgkelt des Auftraggebers ist der

Verlag berechtlgt auch wahrend der Laufzeit eines das weiterer igen ohne

Ruckswht auf ein urspriinglich vereinbartes iel von der des und von dem

angig zu machen.

15 Der Verlag liefert m|t der Rechnung auf Wunsch einen Anzmgenbeleg Je nach Art und Umfang des
werden i itte, oder ugellefen Kann ein

Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seme Stelle eine indli des Verlages

iiber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

16 Kosten fiir die Anfertigung Dr lagen und sowie fiir vom Auftraggeber gewiin-

schte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber

u tragen.

17 Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss iiber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf
Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden
Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder — wenn eine
Auflage nicht genannt ist - die durchschnittlich verkaufte (bei F i iften geg die
tllch tatsachhch verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird.

iiche sind jedoch wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken
der Auflage unter dem Anerbieten, vom Vertrag zuriickzutreten, rechtzeitig Kenntnls gegeben hat.
18 Bei Zlﬁernanzelgen wendet der Verlag fur die Ver und der die
Sorgfalt eines K an. Ei ibebriefe und Eilbriefe auf Zlﬁernanzelgen werden nur auf
dem normalen Postweg weitergeleitet.
Die Eingénge auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt
sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein.

Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingera werden, die ei ans-
telle und im erklarten Interesse des Auftraggebers zu Gffnen. Briefe, die das zuldssige Format DIN A4 (Gewicht
1000 g) uberschreiten, sowie Waren-, Biicher-, und F sind von der Weiterleitung

ausgeschlossen und werden nicht Eine und Weiterleitung kann dennoch

ausnahmsweise fiir den Fall vereinbart werden, dass der Auﬂraggeber die dabei entstehenden Gebiihren/Kosten

(ibernimmt.

19 Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur

Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

20 iften und erfolgen gri erst zum Ende des Insertionsjahres.

21 Platzierungsbestatigungen gelten nur unter Vorbehalt und kénnen aus technischen Griinden gedndert

werden. In solchen Féllen kann der Verlag nicht haftbar gemacht werden.

22 Erfilllungsort ist der Sitz des Verlages.

Im Geschéftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des offentlichen Rechts oder bei offentlichen

Sondervermdgen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im

Mahnverfahren geltend werden, sich der Geri bei Nicht-K: nach deren

Wohnsitz.

Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der

Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsabschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen
aus dem des verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.






