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Erfahrungsberichte, Marktanalysen, Nachrichten und Hintergrundberichte aus 
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Der m+a report ist auch per Mausklick als E-Magazin verfügbar unter  
www.expodatabase.de. Suchfunktionen und eine direkte Verlinkung zur 
Homepage der Inserenten sind selbstverständlich.
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Leserbefragung (Methode: CATI) vom August 2011.
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