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m+a report - The Global Exhibition Magazine

Der m+a report ist das markt- und meinungsfiihrende Messe-Marketing-

Fachmagazin fiir die ausstellende Wirtschaft und Messebranche. Als zwei-
sprachiges Fachmagazin fiir Messemacher mit Entscheidungskompetenz in
Industrie- und Dienstleistungsunternehmen, im Handel und bei Verbanden
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12 Anzeigen: Anzeigenleitung:

bietet der m+a report in 8 Ausgaben pro Jahr brancheniibergreifende Praxis- Anzeigenverkauf:
tipps, wie Messen und Marketingevents erfolgreich gestaltet werden konnen.
Erfahrungsberichte, Marktanalysen, Nachrichten und Hintergrundberichte aus

der internationalen Messewirtschaft runden das redaktionelle Angebot ab.
Der m+a report ist zugleich Wirtschafts- und Servicemagazin.

Der m+a report ist auch per Mausklick als E-Magazin verfiigbar unter
www.expodatabase.de. Suchfunktionen und eine direkte Verlinkung zur
Homepage der Inserenten sind selbstverstandlich.

Der m+a report erreicht die Messe- und Evententscheider der ausstellenden
Wirtschaft. Nahere Angaben finden Sie im Leserprofil mit Ergebnissen der
Leserbefragung (Methode: CATI) vom August 2011.
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